
 

  آذربایجان   –ساختمان باکو بین المللی نمایشگاه بیست و دومین زارش نهایی گ
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 اوژننمایشگاهی گروه توسعه برگزار کننده: 

 

http://www.irannaz.com/news_cats_1.html


رئیس کمیته ملی شهرسازي و معماري ، رئیس آذربایجان ، کشور وزیر اقتصاد جمهوري   نمایشگاه :میهمانان ویژه 
  و همراهان AZPROMOآذربایجان سازمان توسعه صادرات و سرمایه گذاري رئیس  کنفدراسیون ملی کارگران ،

 

 

 

 

 

 

  بزرگترین رویداد صنعت ساخت و ساز آذربایجان میباشد.  ،ساختمان باکو بین المللی نمایشگاه  گی ها نمایشگاه :ه ویژ

  وکراین اانگلستان ، ، لمان ، چین آروسیه ، ، ترکیه : آذربایجان و صنعت ساختمان بازار رقباي اصلی ایران در 

  آذربایجان  ایتختپباکو  : مرکز نمایشگاهی بین المللی  محل برگزاري نمایشگاه

 گروه کالایی : 

 مهمترین گروه هاي کالایی که میتوان در نمایشگاه فوق نام برد :

و مواد و مصالح ساختمانی ، کاشی و سرامیک ، لوله و اتصالات ، اسکلت هاي فلزي ، شیرآلات ساختمانی ، سیمان 

انواع کف پوش و ،  ماشین آلات ساختمانی ، انواع سنگ هاي ساختمانیکلید و پریز ،  ،درب و پنجره ، کلینکر 
     ، خانه هاي پیش ساخته  پارکت

 بازدید کننده متخصص 6874و بازدید کننده عام  7863: نه روزاتعداد بازدیدکنندگان 

 

 

 بعدازظهر  18صبح الی  10ساعت کار نمایشگاه: از ساعت 

  کشور جهان 19مشارکت کننده از  149تعداد کل غرفه داران : 

آذربایجان ، بلاروس ، یونان ، شامل :  ،مختلف از اقصی نقاط جهان کشور  19از  کشورهاي حاضر در نمایشگاه :
ایران ، ایتالیا ، کاناداد ، چین ، اوکراین ، فنلاند ، فرانسه ، کره جنوبی ، ژاپن ، اتریش ، ترکیه ، آمریکا ، روسیه ، 

     امارات متحده عربی ، لهستان  
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 متر مربع 132: شرکت هاي ایرانی متراژ مفید   شرکت  9: ایرانی ي  عداد شرکت هات

 
 

 :نتایج نظر سنجی بازدید کننده ها 

 

   تولید کننده

 ساخت و ساز

پروژه ھای فنی و  خرده فروشی
 مھدسی

 عمده فروشی

فروشگاھھای زنجیره 
ای عمده و خرده 

 فروشی

 طراحی و معماری

اتمام تعمیرات 
 ساختمان 

 رسانھ ھا
 مقامات دولتی 

طراحی چشم 
 شغل بازدید کنندگان  اندازو بھبود 

 مورد 5تا  3بین 
42% 

 مورد 5بیش از 
38% 

 مورد 3تا  1بین 
15% 

 بدون دستاورد
5% 

 قرارداد یا مذاکرات تجاری جدی
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 تاکید بر مثمر ثمر و مفید بودن این نمایشگاه برای تجارت مواد غذایی 

 رضایتمندی از حضور در نمایشگاه

 بھ نمایش گذاشتن محصولات غذایی جدید

 پیدا کردن مشتری ھا و شرکای تجاری جدید
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 دستاوردهاي نمایشگاه:

 

 

 

 

 

 

 

 

 میزان تمایل به شرکت در دوره بعد نمایشگاه:

 

 نقاط قوت نمایشگاه: 

بازدید کننده ها  (وجود بازدید کننده متخصص ه بین المللی بودن نمایشگاه فوق و توجه ببا  -
کارت ویزت حتما ثبت نام و رجیستر بشوند ، مشخصات شرکت خویش را ثبت نمایند و میبابیست 

   عمل می آوردند ).در غیر این صورت از ورود آنها ممانعت ب دنداشته باشخود شرکت را به همراه 
 آشنایی با محصولات متنوع با توجه به حضور گسترده شرکت هاي مختلف از کشورهاي گوناگون  -

 کسب تجربیات جدید و دستیابی به کانال هاي ارتباطی نو و استفاده از آنها در تعاملات آتی -

 مشکلات:

 نگاه برخی از مشارکت کنندگان به نمایشگاه به عنوان محل آنی کسب نتیجه   -

 100از  72 : نمایشگاهمجري نمره ارزیابی 

 65بلھ 

 33احتمالا 

 12خیر 

هاي مصنوعی ، کلید  سنگکاشی و سرامیک ،  کالاهاي مناسب براي بازار:

  و پریز ، سیمان و انواع کلینکر ، اتصالات و شیرآلات ساختمانی 

 

 

 

بررسی بازار و آشنایی با 
نیازھای مصرف 
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,  مذاکرات قابل پیگیری
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15, انتخاب نمایندگی  

8, عقد قرارداد تجاری  
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